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Kapitel 2 : Inhalte und Sicherheit
Definiere deine Strategien
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STRATEGIEN FÜR DIE VERBREITUNG AUF SOZIALEN 
MEDIEN
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Webseiten und Apps, die 
ihren Nutzern 

ermöglichen, Inhalte zu 
schaffen und zu teilen, 
oder Mitglieder ihres 
sozialen Netzwerks 
werden zu können

Aktionsplan zur 
Erreichung 

bestimmter Ziele

Inhalte 
zugänglich 

machen



Tweeter

▣ Hashtags zur Erhöhung der 
Suchbarkeit und Viralität 
eines Tweets

▣ Verbreitung eingehender 
Inhalte von der Webseite

▣ Event-Rückkanal – nützlich, 
um ins Gespräch zu kommen

▣ Limit: 280 Zeichen 
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Facebook

▣ Am beliebtesten
▣ Nützlich zur 

Veröffentlichung von 
Veranstaltungen und 
Neuigkeiten

▣ Live Chats
▣ Integration mit Scoop.it
▣ Hangouts 
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Pinterest

▣ Verbreitung von 
Forschungsergebni
ssen mit mit einem 
visuellen Ansatz 
zur Kombination 
mit bereits 
vorhandenen 
Inhalten

6



Aktionsplan

▣ Das Zielpublikum festlegen
▣ Die wichtigsten Ziele erkennen, die man mit 

Internet- und Social-Media-Tools erreichen möchte
▣ Die Aufgabe im Verhältnis zur Publikum und dem 

Ziel festlegen
▣ Die benötigten Quellen erkennen (Personal & 

materielle Quellen)
▣ Eine Zeitlinie für die Aktion bestimmen 
▣ Den Überwachungsmechanismus an erster Stelle 

setzen
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Vorteile der sozialen Medien

▣ Zeitliche Stabilität
Die Social-Media-Landschaft entwickelt sich schnell 
und viele kostenlose Werkzeuge werden entweder 
eingestellt oder ändern ihre Richtlinien
▣ Vertraute Schnittstelle
Beliebte soziale Medien bieten eine Schnittstelle, mit 
der Benutzer bereits vertraut sind und sich angemeldet 
haben.
▣ Account-Bündnis
Viele soziale Medien machen es möglich, sich mit der 
dort bereits vorhandenen Identität bei einer 
Drittanbieter-App einzuloggen, so dass die Nutzer sich 
nicht getrennt registrieren müssen.
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Grenzen der sozialen Medien

▣ Manchmal ist weniger mehr
Auf vielen sozialen Medienkanälen zu sein kann sehr 
anstrengend werden;
▣ Backup von sozialen Medieninhalten 
Möglicher Dateilverlust, wenn das soziale Medium 
scheitert 
▣ Durchdachte Pläne für Indikatoren;
Durchdachte Pläne mit Indikatoren für die 
Leistungsmessung können zur Erreichung des Ziels 
nützlich sein;
▣ Interne Richtlinien 
Mögliche interne Social-Media-Richtlinien und 
Nutzungsbedingungen der einzelnen ausgewählten 
sozialen Medien berücksichtigen.
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Tipps zur Steigerung der Wirkung sozialer Medien

▣ Verbindungen zwischen den Verbreitungskanälen 
anbieten
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Tipps zur Steigerung der Wirkung sozialer Medien

▣ Schlüsselwörter, Hashtags und Tags zur Steigerung 
der Viralität des Inhalts verwenden
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