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Określenie strategii
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STRATEGIA ROZPOWSZECHNIANIA W MEDIACH 
SPOŁECZNOŚCIOWYCH
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Making contrent 

Plan
działaniakonkretnych
celów

Strony internetowe i 
aplikacje umożliwiające 

użytkownikom tworzenie i 
udostępnianie treści lub 
uczestnictwo w sieciach 

społecznościowych.



Tweeter

▣ Hashtagi zwiększające 
przeszukiwalność i 
wirusowość tweetów

▣ Rozprowadzanie 
szczegółowych treści na 
stronie internetowej

▣ Kanał zwrotny zdarzeń -
przydatny do prowadzenia 
rozmowy

▣ Limit 280 znaków 
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Facebook

▣ Najpopularniejszy  portal
▣ Przydatny do nagłaśniania 

wydarzeń i wiadomości
▣ Rozmowy na żywo
▣ Integracja z Scoop.it
▣ Hangouts 
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Pinterest

▣ Rozpowszechnianie 
wyników badań przy 
zastosowaniu 
podejścia 
wizualnego w celu 
połączenia 
istniejących treści.
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Plan działania

▣ Określić grupę docelową
▣ Zidentyfikuj główne cele, które chcesz osiągnąć za 

pomocą narzędzi internetowych i mediów 
społecznościowych.

▣ Określ zadanie w odniesieniu do odbiorców i celu.
▣ Identyfikacja potrzeb w zakresie zasobów (zasobów 

ludzkich i materialnych)
▣ Określić linię czasową działania 
▣ Ustanowienie mechanizmu monitorowania z góry
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Atuty social mediów
▣ Stabilność w czasie
▣ Krajobraz mediów społecznościowych szybko 

ewoluuje i wiele darmowych narzędzi albo wygasa, 
albo zmienia swoją politykę;

▣ Znany interfejs
▣ Popularne media społecznościowe zapewniają 

interfejs, z którym użytkownicy są już zaznajomieni i 
zarejestrowani;

▣ Federacja kont
▣ Wiele mediów społecznościowych pozwala na 

logowanie się do aplikacji osób trzecich z ich 
istniejącą tożsamością, dzięki czemu ludzie nie 
muszą się rejestrować osobno.
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Limity Social media

▣ Czasami mniej to więcej..Utrzymanie wielu kanałów 
mediów społecznościowych może być zbyt 
wymagające;

▣ Tworzenie kopii zapasowych treści w mediach 
społecznościowych 

▣ Ewentualna utrata materiałów w przypadku awarii 
mediów społecznościowych 

▣ Ostrożne plany dotyczące wskaźników;
▣ Ostrożne plany dotyczące wskaźników w celu 

ustalenia celów, przydatne może być porównanie 
wyników;

▣ Polityka wewnętrzna . Należy rozważyć ewentualną 
politykę wewnętrzną w zakresie mediów 
społecznościowych oraz warunki korzystania z 
każdego wybranego z nich.
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Wskazówki mające na celu zwiększenie wpływu mediów 
społecznościowych

▣ Zapewnienie połączeń między kanałami 
rozpowszechniania informacji.
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Wskazówki mające na celu zwiększenie wpływu mediów 
społecznościowych

▣ Używaj słów klucz, hashtagów i tagów 
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